P.S.-STRATEGIEN

De fire linjer, der skabte salg
for 120.000 kroner



Du kender det sikkert selv: Du dbner en mail, skimmer hurtigt ned gennem
teksten - og stopper farst rigtigt ved P.S'et.

Du er ikke alene.

Undersggelser viser, at P.S.-afsnittet er et af de mest lceste elementerien e-
mail.

Faktisk viser data, at op mod 90 % af lceserne kaster et blik pd P.S.-et, ofte for de
lceser resten af mailen.

Det skyldes, at P.S.-et visuelt skiller sig ud og ofte signalerer noget vigtigt,
personligt, atypisk eller en nem opsummering.

Det fungerer som et slags “efterord”, der fdr ekstra opmaoerksomhed - og netop
derfor er det et strategisk stoerkt sted at placere et salgsbudskab, en vigtig
pdmindelse eller en klar opfordring til handling.

Og det er hdblgst uudnyttet.

Lad os tage det helt konkret.
| én af mine nyhedsmails — som ellers bare delte faglig veerdi - tilfgjede jeg
dette lille PS i bunden:

PS. Jeg lancerer snart et 3-mdneders forlob med ubegrcenset I:1-
sparring. Mdske skal du veere en af de 4 deltagere, der far forlobet
til intro-pris inden det launcher? Svar bare tilbage pa denne mail,
sd fortaeller jeg dig alt om forlobet.

Den ene scetning resulterede i svar, samtaler — og salg for 120.000 kr.

Der var ingen salgsmail. Intet tilbud i emnelinjen. Ingen kampagne
efterfolgende. Bare et diskret PS med en invitation, en nysgerrighedsvoekker og
en lav barriere for nceste skridt (“svar bare tilbage”).



DE 5 BETINGELSER FORET
STORSZALGENDE P.S.

#1: Det skal folge en staerk og vaerdifuld mail

P.S.’et virker allerbedst ndr det fales som prikken over i’et - ikke som et plaster
pa en halvslatten e-mail. Brug mailens hovedindhold pd at give reel veerdi,
forandring og transformation, sd loeseren er varm og dben.

#2: Der skal vaere god sammenhceng mellem
mailens indhold og det, du scelger

Hvis du har skrevet om at scette graenser, og P.S.’et handler om et forlob i
konfliktlosning - sa fales det som en naturlig forlaengelse. Hvis det derimod
handler om at male flotte alndskaber med oliemaling og kartoffeltryk foles det
abrupt og fremmed.

#3: Keep it short

Et P.S. skal vaere hurtigt at laese og nemt at forstd. Taenk én scetning. To ka’ ga.
Mdadddske tre. Fire, hvis du er nadt til det. Det ma ikke fales som en ny mail -
men som en afsluttende tanke.

#4: Det skal kunne sta alene

Mange laesere starter med at lcese P.S.’et, sa det skal give mening i sig selv.
Undgd interne referencer, der krcever at man har lcest hele mailen forst. De
fleste skimmer kun vores indhold, og leber direkte ned i bunden. Skriv sa du
meader dem dér.

#5: Det skal vaere nemt at handle pa

Et stcerkt PS har en lav taerskel for handling. Ikke Klik dig ind pd dette link, laes 14
sider og skriv en mail hvis der er noget, jeg kan hjoelpe med’, men:

— “Svar bare pd denne mail”
— “Klik her for at fa adgang”
— “Skriv ‘interesseret’, s sender jeg dig info”



ANATOMIEN BAG ET
SKIDEGODT P.S

Hvis du har begreensede

antalpladser, Du behaver ikke dele
s& ncevn det alle detaljer ved dit
Veoek nysgerrigheden produkt. Voelg det mest
hos din lceser eftertragtede indhold

PS. Jeg lancerer snart et 3-glaneders forlob med ubegreenset 1:1-sparring. Maske
skal du veere en af de 4 deltagere, der far forlebet til intro-pris inden det launcher?
Svar bare tilbage pa denne mail, sa forteeller jeg dig alt om f8\ebet.

Har du en rabat, intropris
eller en anden god fordel? Del det!

Ger det nemt at handle med dig!
Tag kommunikations-byrden pd
dine skuldre, i stedet for at lade din
lceser gare alt arbejdet.



8 P.S."er
klar-parat til salg

1) P.S. Har du brug for hjcelp til [resultatet]? Godt nyt! [Produkt] er
lavet til at give dig [forandring] pé [tid]. ~ Svar p& denne mail, s&
sender jeg dig info.

2) P.S. Jeg dbner snart for [produkt] der lcerer dig at [forandring] -
det er perfekt til dig, der keemper med [emne] og gerne vil have
[resultat].

Skriv "yes" s& sender jeg dig [information].

3) P.S. Jeg har lige hjulpet [navn] med at [resultat] - vil du here hvad
vi gjorde? = Skriv "interesseret’, s sender jeg dig detaljerne.

4) P.S. Der er kun 3 pladser tilbage i [produkt]. = Besvar mailen her
hvis jeg skal sende dig en lydfil med informationer om forlgbet

5) P.S. Har du lyst til at opnd [resultat] med [emne], og vil du gerne
have en konkret plan? © [Produkt] indeholder proecis det. Skriv “ja
tak” tilbage p& mailen her, sd sender jeg dig alt info om det.

6) P.S. Har du nogensinde tcenkt: "Jeg ville gnske, jeg bare fik en plan
for [emne]? = Den ligger klar i [produkt]. Skriv "plan”, hvis du vil se
den.

7) P.S. Jeg &bner for et lille hold, der skal have hjcelp til at [forandring].
Vil du med? Svar “jeg vil here mere".

8) P.S. Drammer du ogsd om [forandring]? Jeg sender lige nu et
sneak peek ud pd& [produkt] til dem, der gerne vil opnd [resultat].
Vil du have det? Svar “peek’, sé fér du det med det samme.



Bliv en del af ALL IN Community - det eneste
medlemskalb, der giver dig alt, hvad du skal bruge
for at skabe, scelge og skalere din digitale
forretning med stgotte fra eksperter, adgang til
gennemtestede strategier, konkrete salgsformater,
mdnedlig eksekvering og et stoerkt feellesskab af
soloselvstoendige, der - ligesom dig - vil leve
(godt!) af deres viden.

Skal du med?



https://digitaleivaerksaettere.dk/allincommunity/

